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A Turisztikai Bizottsag a 2020-as évben is a marketing tevékenység megvalositasat
feladatfinanszirozassal a varos Turisztikai Desztinacid Menedzsment Szervezetére bizta, melyhez a
,Varosmarketing keret TDMSZ altal ellatott marketingfeladatok finanszirozasa” sorarol
brutto 40.000 000 Ft keretet biztositott. A TDM szervezet részére atadott varosmarketing keretbél a 01-
07. ho idészakban online, offline és PPC, AdWords, Youtube kozosségi média hirdetésekkel
Hajdaszoboszld promoécioja feladat megvalositasara osszesen 11.999.997 Ft keriilt felhasznalasra. A
kiallitasokon valé megjelenés, kitelepiilés, study-tour 4.517.499 Ft-os keretdsszegébol, 2020. julius 31-
ig 3.559.433 Ft keriilt felhasznalasra, mivel a COVID-19 hatasara tobb vasar elmaradt és ez idaig nem
keriilt megtartasra. Az elmaradt kiallitasok helyett a hajdiszoboszl6i TDM szervezet a Hungarospa Zrt-
vel kozosen tervezi a képviseletet a Magyar Turisztikai Ugyndkség dltal szervezett kiilfoldi road-show
rendezvényeken. Eldzetes terveink kozott szerepel study-tourok megvalositasa az MTU tamogatasaval,

amennyiben a hatarnyitasok ¢és a jarvanyhelyzet azt lehetové teszik.

Ebbdl a keretbdl az alabbi feladatok valosultak meg 2020. januar 01-jalius 31. kdzott.



|. Magyarorszag/ belfoldi marketing kampanyok lebonyolitasa
1. Vasarok, kiallitasok, kitelepiilések

1.1. Miskolc — Menjiink vilagga — Utazasi kiallitas — 2020.03.07-08.

A miskolci utazasi kiallitison a hajduszoboszloi TDM szervezet képviseletében Forman
Annamaria cégvezetd képviselte varosunkat és mutatta be Hajduszoboszlo turisztikai kinalatat. A
szolgaltatok részérdl személyes képviseletet biztositott Hotel Aurum és Hungarospa Zrt, valamint

a Hotel Rudolf.

A beszamolo a kdvetkezd linkre kattintva érhetd el: BESZAMOLO

2. Varosi kiemelt rendezvények promacidja

2.1. Online hirdetések

A rendezvények sajat aloldalon valé hirdetése a programturizmus.hu weboldalon egész évben
folyamatosan. A portalrél a latogatok a hajduszoboszlo.hu weboldalra atlinkelve tovabbi
informaciokhoz juthatnak. A mért adatok szerint a programturizmus.hu weboldalrol 6.278
felhasznalo! érkezett a 2020-as év 01.01-07.31 kozotti idészakban, melybsl 4.248 volt 1j

felhasznalo?. A felhasznalok dsszesen 8.197 munkamenetet® generaltak.

2.2. Facebook hirdetések

erGsitése fizetett hirdetésekkel, fotokkal, friss informaciokkal, melyek segitségével a fesztival

eseményprofiljanak megtekintését erdsitettiik.
A Népi Etkek Fesztivalja rendezvény eseményének hirdetése az alabbi eredményeket érte el:
— Megjelenés: 22.054

— Kattintasok (6sszesen): 532

1 A weboldalon/www.hajduszoboszlo.hu, legaldbb egy munkamenetet indito felhasznalo, a kivalasztott idészakban.
2 A weboldalon/www.hajduszoboszlo.hu, elsé alkalommal megjelend felhasznalo, a kivalasztott idészakban.

3 A munkamenetek teljes szama a kivélasztott idészakban. A munkamenet az az id8szak, amely alatt a felhasznal aktivan
végez valamilyen tevékenységet a webhelyen(www.hajduszoboszlo.hu), az alkalmazasban (HAPP) stb. Minden hasznalati
adat (képerny6-megtekintések, események, e-kereskedelem sth.) egy munkamenethez kapcsolodik.


https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo_2020_miskolc.pdf

— Hivatkozas kattintasok: 129
— CTR*(&sszes): 2,41

— FACEBOOK STATISZTIKA

3. Magyarorszag/ belfoldi marketing: image hajdaszoboszléi

kampanyok, hirdetések

3.1. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtataisa megfeleld kulcsszavakkal, valamint

kozosségi média hirdetések és promdciok az internetes keres6haldzatban
— Megjelenés: 25.202.227

— Interakcidk: 87.752

3.2. Facebook hirdetések
Folyamatosan: weboldal latogatottsagat erdsité kampany
— Oldalkedvelések: 7.203
— Emberek szama, akik lattak a hirdetést/ elérés: 2.659.403
— Video megtekintés: 20.223
— A hajduszoboszlo.hu weboldalra atlinkel6k szama: 34.046

— FACEBOOK STATISZTIKA

3.3. Online hirdetések

e Banner hirdetések és kiemelt megjelenések a programturizmus.hu portalon folyamatosan,
minden esemény és programajanlat megjelenés — korlatlan szamt ajanlat, féoldali
kiemelések, ¢élménygaléria kiemelések, Hajdliszoboszld visszavar és a 60 napos

programsorozat bannerek futtatasa julius honapban.

e 6 megyés Turisztikai Magazin online valtozata a kovetkezé online portalokon: szon.hu,

haon.hu, boon.hu, szoljon.hu, heol.hu, nool.hu weboldalakon volt elérhetd, a magazin offline

4 Atkattintasi arany


https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/facebook-statisztika-20200101-0731.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/facebook-statisztika-20200101-0731.pdf

valtozata mellett. A kiadvany elsdsorban print megjelenés volt, csak bonuszként keriilt ki a

hirportalokra, ezt az online kiadvanyt 367.272-en lattak, 205-en toltotték le.

e Banner hirdetések, a kovetkez6 online portalokon: Civishir.hu, Borsodhir.hu,

Szabolcsihir.hu weboldalakon
— Civishir.hu: Megjelenés: 488.680; Kattintas: 1.789
— Borsodhir.hu: Megjelenés: 368.290; Kattintas: 1.148

— Szabolcsihir.hu: Megjelenés: 454.187; Kattintas: 1.467
3.4. Offline/ nyomtatott hirdetések

3.4.1. N6k Lapja Nyar 1/1 feliilet

A Nok Lapja kiilonszamai elssorban azokat a néket célozzak meg, akik aktiv életet élnek:
tavasszal kertészkednek, szivesen csinositjdk otthonukat, nydron vizitarara indulnak, télen pedig
maguk készitik el az adventi asztali diszt. A tematikus lapszamok nemcsak igényes vizualitast
képviselnek, de praktikus megoldasokat is nyujtanak a ndi szabadidés tevékenységekhez.
Mindegyik kiadvanyuk igyekszik igényes olvasnivaldval szorakoztatni a vilagra nyitott olvasokat.
A kiilonszamokat a jol ismert Nok Lapja jsagirok irjak, akik ezuttal is szamtalan miifajban

probaltak ki magukat — az interjtol a riporton at a humoros jegyzetig.
— Célcsoport: 18-49 varosi nok, akik tartalmas szérakozasra vagynak
— Piaci adatok:
- Periodicitas: évi 1 megjelenés
- Ertékesitett példanyszam: 44.544

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.4.2. Turisztikai Magazin - 6 Megyés

Turisztikai Magazin - 6 Megyés, 1/1 feliilet.

Megjelenés: Nyomtatott médidban Kelet-Magyarorszag, Hajdu-bihari Naplo, Eszak-
Magyarorszag, Uj Néplap, Heves Megyei Hirlap, Nograd Megyei Hirlap napilapok teljes

példanyszamaban behuzva jelent meg a magazin.

— 6 megyében 538.000 olvasé

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!



https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/08/hajduszoboszlo-nok-lapja-nyar.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/08/hszoboszlo_turisztikai-magazin.pdf

3.4.3. Hidegkuti Kilato6 Magazin
Az érték, mérték, mingség magazinja — Buda- és Pilis-vidék
2020.XI. évfolyam/Nyar lapszam %z oldal, A/4 méret

A Kilaté Magazin mérték, érték és mindség kozpontl lokalpatridta képeslap. A Kilatd a févaros,
Budapest budai negyedének és vonzaskorzetének, a (pilis-budai régid) piacvezetd organuma, 13

ezer példanyban, nyomtatott és online www.kilatomagazin.hu formaban, immar 11. éve.

— Megjelenési teriilet: Budapest, Budapest budai negyedének (II. keriilet, II/A Keriilet) és

vonzaskorzetének, a pilisi, budai régiénak organuma.

— Célkozonség: E térségben ¢l hazank legfizetOképesebb tarsadalmi rétege. (Hazai és
kilfoldi vallalkozok, cégvezetok, mivészek, politikusok és mas jeles, tehet6s emberek

csaladjukkal, szintén tehetds, befolyasos barati koriikkel egyiitt.)
— Olvasétabor: Erés polgari vasarloréteg, un. prémium kategoria. Szivesen aldoz pénzt, id6t
arra, hogy igényesen toltse el szabadidejét, nyitottak, érdekldddek.
Itt él Magyarorszag 100 leggazdagabbjainak 62%-a. A KSH altal is kimutatott tény, hogy itt
keresik ¢és koltik el a legtobb pénzt, itt a legnagyobb fogyasztoi forgalom. Teriiletiikon van az

amerikai és a francia iskola és gimnazium. Mindezeket veszik figyelembe az orszagos

programokat hirdetok is.

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.4.4. #kikapcs — Mobil OFF, Elmény On magazin
2020/01 lapszam 1/1 oldalas, A/5 méret
— Piaci adatok: 15.000 példanyszam

— Célkozonseég: csalados célkdzonség szamadra terjesztett kiadvany

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.4.5. Hajduszoboszloi Vendégkalauz 2020

2020/jualius lapszam 1/1 oldalas, A/4 méret

A mar Hajduszoboszlon tartdzkodo turistdk informalasara szolgéalod kiadvany, amelyben térkép is
talalhatd, valamint informacié tobb nyelven a programokrol, rendezvényekr6él és helyi

igénybevehet6 szolgaltatasokrol


https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/08/hszoboszlo_hidegkutikilato_180x130.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/08/kikapcs_08_12_szoboszlojav3.pdf

Nyari f6szezoni idészakban folyamatos terjesztés a hajduszoboszloi fiirdGkomplexumban és a

szallodakban, éttermekben
— Piaci adatok: 10.000 példanyszam

— Célkozonség: a mar Hajduszoboszlon tartozkodo turistak, helyi lakossag, kornyékbeli

érdekldédok, flirddkomplexumba érkez6 1 napos flird6zok

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.4.6. Mindségi Borok-Etelek magazin
2020/j1lius lapszam 1/1 oldalas, A/4 méret
— Piaci adatok: 5.000 példanyszam
— Célkozonség: turisztikai-, gasztronomiai-, borturisztikai-, vendéglatoipari szaklap

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.4.7. Aktiv pihenés és Gyogyturizmus Magyarorszagon 2020

XX. évfolyam/2020 B2 borité és plusz 2 darab 1/1 oldalas hirdetés, A/5 méret

A 20. éve megjelend turisztikai kiadvany idei lapszama az ,,JIDEN NYARALJUNK ITTHON”
focimmel keriilt kiadasra. Tematikajaban valtozatlanul 5 régioba kalauzolja el az olvasokat. Hazali
szallodak, wellness és spa hotelek, gyogyfiirdok tajékoztaté anyagai mellett jelennek meg a
magazinban Magyarorszag fobb turisztikai telepiiléseinek hirdetései is. A magazinban megjelend

turisztikai attrakciokrol az informacidk a www.viapannonia.hu/aktiv weboldalon is elérhetdek.

— Piaci adatok: 12.000 példanyszam

— Tervezett terjesztés: 300 Relay és InMedio iizletben. orszdgosan, Tourinform irodakban
ingyenesen, 3 Budapestinfo Point-on ingyenesen (Belvarosi Budapestinfo Point/Siit6 utca;

Budavari Turisztikai Informacios Iroda; Miijégpalya)

— Célkozonség: belfoldi utazas tervezd aktiv koru seniorok, csaladok és aktiv pihenést
tervezd utazok, akik a 2020-as évben ugy dontenek, hogy ,JDEN NYARALJUNK
ITTHON”!

— A hirdetés megtekintésének linkje (B2 borit6): KATTINTSON IDE!
— A hirdetés megtekintésének linkje (2/1 oldal els6 oldala): KATTINTSON IDE!
— A hirdetés megtekintésének linkje (2/1 oldal masodik oldala): KATTINTSON IDE!



https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/vendegkalauz-2020-19_oldal.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/minosegi-etelek-es-borok_2020_12-13-4.pdf
http://www.viapannonia.hu/aktiv
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/szoboszloi-nyar-aktiv-pihenes-b2.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/aktivpihenes_nl_140x200.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/aktivpihenes_kincskereso_140x200.jpg

3.4.8. Budapest Business Journal

2020.07.31. angol nyelvii lapszam, 1/1 oldalas hirdetés

Magyarorszag egyetlen angol nyelvii, fiiggetlen, gazdasagi és tizleti B2B kiadvanya. A magazin
tartalma hazai {iizleti hirek, szakértd cikkek és szakmai tanacsok, melyek az iizleti élet

dontéshozoit segitik munkajukban és személyes fejlddésiikben.

Piaci adatok: 10.000 példanyszam

— Terjesztési csatorndk: Egyéni és céges elofizetok 3.500, arus terjesztés 800, VIP listas
terjesztés 5.700. Nagykovetségek, allami intézmények, kereskedelmi kamardk, kiemelt 4
¢s 5 csillagos budapesti szallodak, Liszt Ferenc repiilétér VIP vérdja, kiemelt
fitnesztermek, magankorhazak és — klinikak, kiemelt irodahazak, kiad6i példanyok,

valamint konferenciak ¢s tizleti rendezvények.

—  Célkdzonség: Uzleti dontéshozok, felsé- és kdzépvezetdk, vallalkozok és hazankban é16
dolgozo kiilfoldiek. A tartalom a cégvezetdk, a kereskedelem, a gyartas, a marketing, a

HR, a pénziigy és az informatika teriiletén dolgozok iizleti informacios igényeit elégitik Ki.

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/bbj_2_1_07-29_web.gif

I1. Kiilfoldi marketing kampanyok lebonyolitasa

1. Lengyelorszag

1.1. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtatasa megfeleld kulcsszavakkal, valamint
kozosségi média hirdetések ¢és promociok az internetes keresohdlozatban 2020.01.01-07.31.

kozotti idészakban. A hirdetések a hajduszoboszlo.hu weboldalra iranyitjak a latogatot.
— Megjelenés: 17.769.362

— Interakciok és kattintas: 6.137

1.2. Facebook hirdetések futtatasa

A hajduszoboszlo.hu weboldal latogatottsaganak novelésére a facebook.com-on egyedi hirdetések

megjelenitése, a hirdetések eredmény tipusa az érkezési oldal megtekintés:
— FEredmények: 39.248
— Elérés: 735.022
— Megjelenések: 1.376.106
— Kattintasok Osszes: 88.288

— FACEBOOK STATISZTIKA

1.3. Kiallitasok, vasarok
Az alabbi kiallitasok voltak tervezve, de a COVID-19 jarvany miatt elmaradtak
1. Katovice — GLOBalnie — 03.29-31.
2. Kielce — Agrotravel — 04.05-07.

3. Lublin — Libelskie Targi Turystyczne — 05.24-26.

11


https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/facebook-statisztika-20200101-0731.pdf

2. Romania

2.1. Online kampany

e Banneres hirdetések az adevarul.ro oldalon, orszagos online portalon 2020.06.29-07.12.
kozott, mely megjelenés imazs erdsités és a hajduszoboszlo.hu weboldalra torténd
iranyitas céljabol futott, a kampany ideje alatt a hirdetés 105.024-szer jelent meg, amely
151 kattintast eredményezett a hajduszoboszlo.hu/ro weboldalra, a CTR 0.14%-o0s lett.

— ahirdetés PRINTSCREEN-je

e Banneres hirdetések a JurnalMM.ro, a Cluju.ro, az Ebihoreanul.ro és a Portalsm.ro
weboldalakon 2020.06.30-07.12. kozott, mely szintén imazs erdsités és a weboldalra
iranyitas céljaval inditottunk, a kampany ideje alatt 441.181 megjelenésbdl 231.766 elérés
volt, 548 az dsszes kattintas, a CTR 0.12%-o0s lett.

— Cluj.ro: PRINTSCREEN

— Journalmm.ro: PRINTSCREEN

2.2. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtatasa megfelelé kulcsszavakkal, valamint
kozosségi média hirdetések és promocidk az internetes keresohalozatban 2020.01.01-07.31.

kozotti idészakban. A hirdetések a hajduszoboszlo.hu/ro weboldalra iranyitjak a latogatot.
— Megjelenés: 18.517.874

— Interakciok: 9.109

2.3. Facebook hirdetések

A hajduszoboszlo.hu weboldal latogatottsaganak novelésére a facebook.com-on egyedi hirdetések

megjelenitése, a hirdetések eredmény tipusa az érkezési oldal megtekintés:
— Eredmények: 13.190
— Elérés: 365.823
— Megjelenések: 710.996
— Kattintasok 6sszes: 34.046

— FACEBOOK STATISZTIKA
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/970x250_hajduszoboszlo_adevarulro-002.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/printscreen-bannere-clujuro-30062020-2-002.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/screen-capture-hajduszoboszlo-jurnalmmro-30062020-002.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/facebook-statisztika-20200101-0731.pdf

2.4. Kiallitasok, vasarok

A Romaniaban a hajdiszoboszl6i TDM szervezet a Hungarospa Zrt-vel és Palvolgyi Eva helyi
turisztikai vallalkozo segitségével az alabbi vasarokon és kiallitdsokon képviselte varosunkat és

mutatta be Hajdiszoboszl6 turisztikai Kinalatat:

1. Kolozsvar — Touristica — 2020.02.14-16. BESZAMOLO

2. Temesvar — Craft Timisoara — 2020.02.28-03.01. BESZAMOLO

3. Bukarest — TTR — 2020.02.20-23. BESZAMOLO

3. Szlovakia

3.1. Nyomtatott hirdetések

3.1.1. Uj Szé
Uj sz6 napilap 1/3 méretii hirdetés: jilius 23.; 1/2 oldal méretii hirdetés julius 30.

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.1.2. Uj sz6 — Vasarnapi melléklet
Uj szé6 napilap Vasarnapi melléklet 1/2 oldal méretii hirdetés julius 28.;

— A hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!

3.2. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtatasa megfelelé kulcsszavakkal, valamint
kozosségi média hirdetések és promdceiok az internetes keresdhalozatban 2020.01.01-07.31 kozotti

idészakban. A hirdetések a hajduszoboszlo.hu/sk weboldalra iranyitjak a latogatot.
— Megjelenés: 11.315.790

— Interakciok: 6.099

3.3. Facebook hirdetések

A hajduszoboszlo.hu weboldal latogatottsaganak novelésére a facebook.com-on egyedi hirdetések

megjelenitése, a hirdetések eredmény tipusa az érkezési oldal megtekintés:

— Eredmények: 19.296
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-kolozsvar-2020_csenge_hungarospa.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-temesvar-2020_csenge_hungarospa.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-bukarest-2020_csenge_hungarospa.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/hajduszoboszlo_2020_07_30_251x160.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/hajduszoboszlo_2020_07_23_258x113.jpg

— Elérés: 289.344
—  Megjelenések: 791.332
— Kattintasok Osszes: 47.876

— FACEBOOK STATISZTIKA

3.4. Online megjelenés
Uj sz6 online, megjelenés alapu banneres hirdetések az ujszo.hu/utazz oldalon jelentek meg 07.20-
26 kozotti idoszakban, megjelenés dsszesen 100.000 AV.

4. Oroszorszag, Ukrajna,

4.1. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtatisa megfeleld kulcsszavakkal, valamint
kozosségi média hirdetések és promdciok az internetes keresdhalozatban 2020.01.01-07.31 kozotti

idGszakban. A hirdetések a hajduszoboszlo.hu/ru; weboldalra iranyitjak a latogatot.
— Megjelenés: 4.834.696

— Interakcidk: 6.181

5. Németorszag, Ausztria

5.1. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtatisa megfeleld kulcsszavakkal, valamint
kozosségi média hirdetések és promoéciok az internetes kereséhalozatban 2020.01.01-07.31.

kozotti idészakban. A hirdetések a hajduszoboszlo.hu/de weboldalra iranyitjak a latogatot.
— Megjelenés: 7.613.983
— Interakciok: 3.940

osztrak:

Megjelenés: 2.951.739

Interakciok: 388
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/facebook-statisztika-20200101-0731.pdf

5.2. Facebook hirdetések

A hajduszoboszlo.hu weboldal latogatottsaganak novelésére a facebook.com-on egyedi hirdetések

megjelenitése, a hirdetések eredmény tipusa az érkezési oldal megtekintés:

Eredmények: 4.566

— Elérés: 98.106

— Megjelenések: 157.651

— Kattintasok 0sszes: 10.242

— FACEBOOK STATISZTIKA

6. Csehorszag

6.1. AdWords kampany

Folyamatos AdWords és Youtube hirdetések futtatasa megfelelé kulcsszavakkal, valamint
kozosségi média hirdetések és promoéciok az internetes Kereséhaldozatban 2020.01.01-07.31.

kozotti idészakban. A hirdetések a hajduszoboszlo.hu/cs weboldalra iranyitjak a latogatot.
— Megjelenés: 5.859.899

— Interakciok: 4.877

6.2. Facebook hirdetések

A hajduszoboszlo.hu weboldal latogatottsdganak novelésére a facebook.com-on egyedi hirdetések

megjelenitése, a hirdetések eredmény tipusa az érkezési oldal megtekintés:

Eredmények: 13.190

— Elérés: 365.823

— Megjelenések: 710.996

— Kattintasok dsszes: 34.046

— FACEBOOK STATISZTIKA

6.3. Kiallitasok, vasarok

Csehorszagban a hajdiszoboszloi TDM szervezet a Hungarospa Zrt-vel egylittmikodve az alabbi

vasaron és roadshow-n képviselte varosunkat és mutatta be Hajdiszoboszl6 turisztikai kinalatat:
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1. Brno — Regiontour — 2020.01.17-19. MTU Magyarorszag standjan BESZAMOLO

2. Cseh roadshow — MTU szervezés BESZAMOLO

7. lzrael

7.1. Kiallitasok, vasarok

Izraelben a hajdaszoboszloi TDM szervezet a Hunguest Hotels Zrt-vel egyiittmiikodve az alabbi

vasaron ¢és kiallitason képviselte varosunkat és mutatta be Hajduszoboszl6 turisztikai kindlatat:

1. Tel-Aviv— IMTM —2020.02.11-12. MTU Magyarorszag standjan

— BESZAMOLO

— KEP A STANDROL

8. Moldavia

8.1. Kiallitasok, vasarok

Kisinyovban a hajduszoboszloi TDM szervezet a Hungarospa Zrt-vel egyiittmiilkédve az alabbi

vasaron ¢s kiallitason képviselte varosunkat és mutatta be Hajdszoboszl6 turisztikai kinalatat:

1. Kisinyov — Moldexpo — 2020.02.13-15. Sajat stand

— BESZAMOLO
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-brno-2020_csenge_hungarospa.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-cseh-roadshow-2020_csenge_hungarospa.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-imtm-tel-aviv-hajduszoboszlo-hh-beke-2020.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/imtm-tel-aviv-2020.jpeg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/beszamolo-kisinyov-2020_csenge_hungarospa.pdf

I11. Hajdiszoboszl6 Visszavar — Ujraindité kampany
1. Online hirdetések

1.1. MYT MEDIA

Online hirdetési kampanyok, ahol a hirdetések célja, hogy Hajduszoboszlo, mint turisztikai
desztinacio tovabbra is népszerli, a kialakult helyzetre valo tekintettel is vonzo utazasi célpont
maradjon. A kommunikécios csatorndkon folyamatosan az aktualis helyzetnek megfeleld kreativ
anyagokat hasznalva, az érdekldd6ket Hajdtiszoboszl6 hivatalos turisztikai weboldalara iranyitjuk,
ahol elérhetéek a folyamatosan aktualizalt tartalmak (pl.: COVID vendégtajékoztatok,

nyitvatartasi idok, nyitasi datumok).

Belfold: Célcsoport specifikus fix hirdetések, pr anyagok, szerkeszt6ségi tartalmakban
megjelenések banner mix, Kkattintas alaptt megjelenések, hirdetések: OCC networks/
RunOnNetwork, Madhouse/ pinterest — content discovery, ADS interactive /RunOnNetwork, ADS
interactive/FIX

A kampany magas letoltési és kattintasi eredményt ért el, tobb mint tizenkilencezer ember érkezett

a hajduszoboszlo.hu weboldalra egy honap alatt! Eredmények 2020.06.22. — 2020.07.31 kozott:
— 16.857.909. AV
— 19.090 CT

— A MyT Media beszamolé a kovetkezé linkre Kkattintva érheté el:
BESZAMOLO

1.2. Nativhirdetes.hu

A nativhirdetes.hu megoldasai a hazai piacon egyediilalloak. Az 0j online hirdetési formatum, ami
egy nativ tartalomajanlé dobozbdl felnyild vided. Mesterséges intelligencian alapuld rendszeriik
megtalalja a marka szamara relevans vasarlokat és érdeklédéket. A nativhirdetes.hu
tizemeltetéinek feladata megkeresni a célcsoportunkat, nekiink pedig, hogy gondoskodjunk a

megfelelé kampanytiizenetrol.
Hajduszoboszlé iizenetei a Hajdiszoboszlé, visszavar kampanyban:

— Vdarosi lizenet:
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/hajduszoboszlo_visszavar_kamapny_ertekeles_20200810_jav.pptx

1. Hajduszoboszlé visszavar! #Utazzitthon Fedezd fel az egyik legnagyobb magyar

fiirdékomplexumot! A feliidiil6hely szallasai nyitott kapukkal varnak.

2. Nem Kkell kiilfoldre menned a csodakért! #IranyHajduszoboszlo Aktiv nyar, tele

valtozatos ¢lményekkel az egész csaladnak.
— Fiirdds iizenet:

3. Ugorj fejest az élményekbe! #HajduszoboszloVisszavar A feliidiiléhelyen 15
medencés strand, 15 csiszdds Aquapark és 3 szintes fedett élményfiirdé és

gyogyfiirdo var!

4. Tudtad, hogy Hajdiszoboszlé az egyik legnépszeriibb magyar fiirdévaros? Itt 15
medencés strand, 15 cstszdds Aquapark, fedett élményfiirdé és gyogyfiirdd var

Hajduszoboszlon!

A kampany soran a vide6 kattintas, vagy mouse-over utan jelent meg a felhasznalok szdmara, az 6
dontésiik, hogy szeretnék megnézni a videdt, semmi sem lett rajuk erdszakolva. Szemben a
hagyomanyos preroll megjelenésekkel, a [related| vidednal a userek sajat maguk kérik a videds

tartalmakat, ezaltal sokkal jobbak is a reakciok és konverziok.
A képes + szoveges nativ hirdetés megrendelése 5.000 CT-re, mig a videds 9.000 CT-re szolt.

— Szoveges kampany eredményei:

https://admin.related.hu/campaign/shared/AlgErH2uJZchiXwoCkt3M8yfNurov2kk

— Videds kampény eredményei:
https://admin.related.hu/campaign/shared/SHuptf31eoO0OUwqW52w5I11iaQjfc3RhD

A CTR vi és CTR cta értékeket kell nézni, ezek mutatjak meg, hogy a megjelenésekhez képest

hany interakcio/kattintas tortént.
A szboveges esetében a 0,39% atlag egy nagyon jo érték, de a videds 9,89% ez extrém jonak
szamit.

2. Internetes honlapok kereso marketingje és kozosségi oldalak

marketingje

Internetes honlapok keresémarketingje és kozosségi oldalak marketingje a hajduszoboszlo.hu-ra
iranyulo, relevans kulcsszavakkal, kattintas alapt AdWords kampanyok kivitelezése, valamint a
hajduszoboszlo.hu facebook oldalanak, Youtube csatornajanak népszeriisitését célzé kampanyok

megvalositasa.
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https://admin.related.hu/campaign/shared/AIgErH2uJZcbiXwoCkt3M8yfNurov2kk
https://admin.related.hu/campaign/shared/SHuptf31eoOOUwqW52w5l1iaQjfc3RhD

Az internetes keresdmarketing elemeként a CPC tipusa AdWords-, valamin a k&zosségi
oldalainkon megjelenés és aktivitast noveld hirdetések futtatasa valosult meg, kiemelten figyelve a
mobil optimalizaciéra. A cél, a hajduszoboszlo.hu weboldal latogatottsaganak nodvelése és

konverzié generalasa, novelése.

Visszavar landing page Oldalmegtekintés Arany
Osszesen (jun 11-szpet 10) 28 936 100%
Junius 11-30. 6 659 23%
Junius 01-31. 20 750 72%
Augusztus 01-30. 1253 4%
Szeptember 01-10. 261 1%

A https://hajduszoboszlo.hu/visszavarunk oldalrél a legtobb esetben a strandra, gyogyfiirdore,

Aquaparkra és az Aqua-Palace-ra mentek tovabb a latogatok.

A Hajdtszoboszl6 Visszavar Google ADS kampany egy része volt a kampanynak:

- Kampanyiddszak: junius 22-augusztus O1.
—  Osszes megjelenés: 235.612

- Kattintasok: 3.684

- FEACEBOOK STATISZTIKA

3. Offline/ nyomtatott hirdetések

Offline/ nyomtatott hirdetések, nyomtatott nagy példanyszamu, elsésorban magas néi olvasottsag,
valamint a gyogy- és wellness tematikaju cikkek, témak megjelenitése. Miiszaki funkcionalitdsat

tekintve elvart a kézzel foghato, lapozhatd, papir alapt kivitelezése.

— Belfold: N6k Lapja Nyar, Kikapcs magazin, a hirdetés megtekintésének linkje:
KATTINTSON IDE!

— Kiilfsld: (magyar lakta szlovak teriilet) szlovak Uj Szo6 UIRAKEZDES melléklet, a
hirdetés megtekintésének linkje: KATTINTSON IDE!
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4. Televizios hirdetés

Romania: Antenna 3 csatorna

A Tv csatornan futd spot képernyd képe ide kattintva megtekintheté: KEPERNYOKEP ITT
MEGTEKINTHETO

5. Video készités

A hajdiszoboszldi ¢élmények mozgd kép megjelenitését segitdé marketing anyagok készitése,

kiemelten internetes felhasznalasra, rovid 20 vagy 30 masodperces idotartammal.

—  Hajduszoboszl6 strand nyitis VIDEO MEGTEKINTESE

- Hajdaszoboszl6 Bocskai Istvan Muzeuma a kozpontban vér, hogy megismerd

kulturalis 6rokségiinket. VIDEO MEGTEKINTESE

— Fedezd fel Hajduszoboszlot két keréken! A varoson beliil tobb kerékparut is var, de a
kornyékben is! VIDEO MEGTEKINTESE

6. Kreativ anyagok elkészitése (bannerek, hirdetések, fotok)

A mindségi arculathoz illeszkedd kreativ anyagok nélkiilozhetetlenek az online ¢és offline
hirdetésekhez, megjelenésekhez, az eredményes marketing tevékenység ellatasahoz. Nagyon
fontos, hogy a kreativ anyagok magas szinvonalu, kifogastalan mindségliek legyenek, ezért
sziikséges, hogy ezeket szakismerettel, a helyi egyediségeket ismer6 szakembereket foglalkoztato
cég készitse, hiszen ezek alapozzak meg a kampany eredményességét ¢és Hajduszoboszlo
megitélését is, és természetesen elséként, ezekkel a kreativ anyagokkal talalkozik a leend turista,
tehat igy elmondhatjuk, hogy ezek az anyagok a virtudlis ablakai, ajtajai varosunk turisztikai
¢letének. A lehetséges latogatok ezen anyagok tetszetOsége alapjan éreznek kedvet, majd hoznak
késObb utazasi dontést és az itt eltoltott id6 alatt szerzett élményekrdl pedig véleményt is

formalhatnak kiemelten az online feliileteken, melynek napjainkban nagy a stlya.

6.1. Bannerek

A hajdaszoboszl6i online hirdetésekhez két partner kozremiikodésével valositottuk meg, ezek a

MyT Media és a Babelhal Webstudio Kft. Kiilon specifikacio szerint késziiltek az online

crer

bannereket Hevesi Norbert helyi vallalkozo készitette.
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/img-20200713-wa0001_roman-spot_tv_hirdetes-visszavarunk-kampany.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/img-20200713-wa0001_roman-spot_tv_hirdetes-visszavarunk-kampany.jpg
https://www.youtube.com/watch?v=nTd0mUYpgoU
https://www.youtube.com/watch?v=jrLICLjuyI4
https://www.youtube.com/watch?v=e-m-EWpwqcI&feature=youtu.be

6.2. Offline hirdetések/ Facebook hirdetési kreativok

A beszamoloban szerepld kreativok 95%-at Hevesi Norbert helyi kreativ szakember készitette a
Hajduszoboszloi Turisztikai Nonprofit Kft altal hasznalt arculati kézikonyv szerint és a cég

szakembereinek javaslatai alapjan.

Neéhany elkészitett hirdetés a teljesség igénye nélkiil:

— N6k Lapja Magazin hirdetés HIRDETES MEGTEKINTHETO ITT

— Hidegkuti Kilaté hirdetés HIRDETES MEGTEKINTHETO ITT

— Debreceni Viragkarneval kiadvany hirdetés HIRDETES MEGTEKINTHETO ITT

—  Aktiv Pihenés Magazin Borit6 1 oldal hirdetés HIRDETES MEGTEKINTHETO ITT

6.3. Facebook kreativok

A Hajduszoboszloi Turisztikai Nonprofit Kft sajat készitésti kreativokat is készitett a canva.com
szoftver segitségével, ezek a hirdetések a canva sablonjainak koszonhetéen mindségileg
megfeleldek, kreativok és hozzdjarultak Hajdiiszoboszl6 imazsanak erdsitéséhez ¢és a kornyékbeli

latnivalok, szolgéltatdsok népszeriisités¢hez.

6.4. Fotok

A 2020-ban a Hajduszoboszl6i Turisztikai Nonprofit Kft (j fotokat is készittetett, melyek
sziikségesek voltak az offline és online hirdetésekhez, valamint a hajduszoboszlo.hu weboldalra
feltoltott programok, rendezvények aktualizalasahoz, hirdetéséhez. A 2020-as Osszes képek,

amelyet a hajdiiszoboszl6i TDM hasznal 100 %-ban Hevesi Norbert helyi fotos készitette.

Néhany foto az elkészitett képek koziil a teljesség igénye nélkiil.
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https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/08/hajduszoboszlo-nok-lapja-nyar.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/08/hszoboszlo_hidegkutikilato_180x130.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/debr_virkar_hszob_210x148.pdf
https://hajduszoboszlo.hu/wp-content/uploads/2020/09/szoboszloi-nyar-aktiv-pihenes-b2-1.jpg
https://hajduszoboszlo.hu/kepek-keszitese-2020

